
 

西安市碑林区人民政府办公室  

碑政办函〔2025〕17 号 
 
 

西安市碑林区人民政府办公室 
关于印发“文旅赋能·百业共生”2025年 
碑林区提振消费行动方案的通知 

 
各街道办事处，区政府各相关工作部门： 

《“文旅赋能·百业共生”2025 年碑林区提振消费行动方案》

已经区政府同意，现印发你们，请结合实际认真贯彻落实。 

 

 

 

           西安市碑林区人民政府办公室 

          2025 年 4 月 28 日 

（此件公开发布） 
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文旅赋能·百业共生 
2025年碑林区提振消费行动方案 

 

为深入贯彻落实中央经济工作会议“培育壮大新型消费、打

造经济发展新引擎”战略部署，紧扣国办《关于进一步培育新增

长点繁荣文化和旅游消费》核心要求，锚定陕西省万亿级文旅产

业攻坚目标，以“供给侧创新＋需求侧激活”双轮驱动为主线，

全面实施“文旅赋能·百业共生”提振消费行动计划。通过深化

“文旅＋百业”“百业＋文旅”双向融合战略，构建“跨界共创

重构产业生态、场景革命焕新消费体验、数字赋能激活文化基因”

三维创新体系，着力打造“1 个全民参与引爆点、4 大产业融合

主题、20 项提振消费举措”的超级文旅 IP 矩阵。以“文旅＋百

业”“百业＋文旅”深度融合培育新质生产力，以全域消费场景

迭代释放碑林文化乘数效应，持续强化城市吸引力、产业聚合力、

品牌辐射力、惠民带动力，奋力开创千年文脉与时代经济共生共

荣文旅消费新范式，为西安建设国际消费中心城市贡献碑林样

本。 

一、成立领导机构 

成立“文旅赋能·百业共生”2025 提振消费行动专班。 

组    长：王  菲  区政府副区长 

副 组 长：徐  琳  区文化和旅游体育局局长 

          张  彤  区商务局局长 

成员单位：区委宣传部、区委网信办，公安碑林分局，区总
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工会，各街道办事处，区教育局、区科工局、区民政局、区住建

局、区城管执法局、区文化和旅游体育局、区商务局、区卫健局、

区市场监管局、区特色街区和总部楼宇经济发展服务中心、碑林

科技产业管理办公室（职责分工见附件）。 

专班办公室设在区文化和旅游体育局，负责专班日常工作，

统筹推进工作落实。 

二、活动内容 

“文旅赋能·百业共生”提振消费行动按照“1＋4＋20＋N”

框架开展，通过 1 个全民参与的启动仪式作为引爆点，4 大主题，

20 项举措，各区级部门和协会、商会、企业等举办 N 场“文旅

＋百业”“百业＋文旅”促消费活动。具体内容如下： 

（一）启动仪式 

时间：2025 年 4 月 25 日 

地点：西安 SKP 

内容：包含领导致辞，发布 2025 年“文旅赋能·百业共生”

提振消费行动内容、以旧换新政策、百业联动消费券，“百业联

动·文旅新章”文旅地图点亮仪式等。 

（二）“文旅赋能·百业共生”四大主题 

※主题一：“文旅铸链·全域赋能”消费新生态对接大会 

突出文旅产业的要素整合功能与价值放大器作用，贯通产业

链，破解各行业“单打独斗”困境，构建“文旅＋百业”“百业

＋文旅”一体化消费生态。围绕“跨界融合、消费激活”核心主

题，全年开展 3 大主题专场×N 个垂直领域对接，打造具有品牌
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辨识度的创新活动矩阵。 

1．“趣旅新程”旅行社＋企业资源对接会（5 月） 

召开面向全区旅行社的碑林优质企业、优质产品对接会，推

动多方合作，争取将碑林优质企业和产品嵌入旅行社“采购清

单”。 

邀请行业单位：文体娱乐业（碑林区旅行社），零售业（西

安 SKP 等），文化产业（奥斯卡数字影城、陕西歌舞大剧院等），

餐饮业（星级饭店、特色餐厅等） 

2．“宿造美好”酒店景区产业融合对接会（6 月） 

召开面向酒店、民宿、景区、饭店的碑林优质企业、优质产

品对接会，通过企业推介和展示，提升合作积极性。 

邀请行业单位：服务业、住宿业、餐饮业（酒店、民宿、景

区、饭店等），服务业（涉及酒店景区的科技企业等），工业（陕

西雅兰寝饰用品有限公司等），电子商务业（同程、携程、美团

等头部 OTA），农产品零售业（丹凤农特产品等），建材家居

零售业（舒达床垫等） 

3．“启智未来”研学教育创新对接会（7 月） 

召开面向全区中小学校的碑林优质研学企业、优质产品对接

会，推动多方合作，建立“采购直通车”。 

邀请行业单位：教育部门（碑林区中小学校），服务业（研

学企业、科技企业等），餐饮业（餐饮管理有限公司），批发业

（体育用品批发等） 

※主题二：“百业云集·券动碑林”促消费活动 
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以活动为载体，通过活动 IP 塑造、沉浸体验升级、产业联

动创新，将文旅资源转化为可感知、可参与、可消费的产品体系，

使活动成为文化 IP 的孵化器、消费升级的助推器，实现文旅引

流与消费转化的同频共振。 

4．“一券通融·乐游碑林”百业联动消费券发布（4 月—6

月） 

联合 OTA、非遗、演艺、文创、商圈、餐饮、住宿等各行

各业发放品类丰富的消费券，通过文旅产业带动上下游产业链协

同发展，扩大文旅热消费场景，形成“一业兴、百业旺”的乘数

效应。 

5．“城墙联动·惠聚碑林”消费提升计划（4 月—12 月） 

利用城墙景区优势，联动周边商业综合体打造泛城墙周边商

业联动，带动消费增长。 

6．“秦地烟火·匠心至味”陕西省第二季非遗购物月暨关

中五地非遗美食大集（4 月 30 日） 

活动汇集西安、宝鸡、咸阳、渭南、铜川五地市特色非遗项

目，通过“非遗活态展示＋沉浸式消费体验＋跨界产业联动”的

创新模式，成功搭建起传统文化与现代商业的融合平台，带动

SKP 商城客流提升的同时促进非遗产品销售。 

7．携程旅行碑林产品特卖会（4 月） 

紧抓“五一”假期出游热潮，联动携程旅行平台资源，以“线

上引流+线下体验”双驱动模式，举办携程旅游特卖会。在携程

APP 开设“碑林文旅内购”专属频道，通过携程用户画像分析定
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向推送优惠，增加碑林相关产品曝光率。 

8．航空文旅嘉年华（待定） 

联合同程旅行、西安国际机场，在碑林区空间广场打造“航

空+文旅”主题消费盛宴。通过“航旅产品矩阵”“文旅惠民消

费券”“碑林文旅资源推介”“互动体验专区”四大维度拓宽文

旅消费场景，助力打造“千年古都·遇见碑林”城市文旅 IP，让

每一次起飞都成为邂逅碑林的新起点。 

※主题三：“文旅聚势·全域激活”核心引流活动 

9．第八届“夜碑林 悦生活”夜游嘉年华活动（7 月） 

通过深入挖掘碑林区丰富的文化底蕴、旅游资源与商业潜

力，打造夜碑林主题活动，通过夜经济文旅消费新产品、文化文

艺精品、文旅惠民促销等，带动消费活力。 

10．非遗进商圈系列活动（3 月—12 月） 

建立“政府搭台+企业运营+传承人入驻”合作模式，创新推

出“非遗+商圈”跨界融合模式，推出“下班后的非遗课堂”，

以文化为商圈引流，打造文化消费新场景。推动“非遗+餐饮”

融合发展，推动“非遗＋餐饮”（唐猫酒肆、必胜客等餐饮企业），

“非遗＋珠宝”（黄金珠宝街区等）的融合发展路径，实现非遗

常态化展演与商圈、街区、餐饮、珠宝等促销活动深度捆绑。 

11．“寻味长安·遇见碑林”系列活动（待定） 

围绕西安国际美食之都建设目标，配合省商务厅“知味陕西

餐饮消费季”“跟着美食游陕西”等主题活动，开展碑林区特色

美食、老字号宣传促销活动。 
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12．“古韵今绎·文物觉醒”系列活动（5 月—8 月） 

围绕博物馆文物活化利用，推出 SKP 文物展等，为文博产

业链注入消费活动。 

13．“智游碑林”AI 文旅升级计划（3 月—4 月） 

碑林区文化和旅游体育局官方微信公众号“遇见碑林”接入

全球领先的AI大模型技术——DeepSeek，首推“AI文旅推荐官”，

游客只需通过向“遇见碑林”官方公众号提问，如“我想喝咖啡”

“推荐一个赏花好去处”，即可享受 24 小时在线的个性化旅游

咨询、路线规划等服务，开启“AI+文旅”智慧新玩法。 

14．“全城热练·乐动消费”系列活动（4 月—12 月） 

举办体育赛事构建产业链消费场景，组织举办“第二届李宁

D8 杯青少年羽毛球锦标赛”“2025 年碑林第四届青少年乒乓球

公开赛”“西安市首届毽球联赛”。在办赛当天组织辖区内体育

产业进赛场，向观众和运动员宣传企业产品，发放购物券；协调

赛事承办方将比赛奖品设定为几家优质体育品牌购物券，在一次

性实现体育赛事进商圈、进社区、进景区的同时，又带动体育全

产业链的消费活力。 

※主题四：“百业趣玩·智旅碑林”宣传推广 

15．“赓续文脉·奋进碑林”知识宣传周（5 月） 

以碑林区历史文化为核心，融合传统文化、红色精神（如勿

幕门革命历史）、共和国建设成就（如宝成铁路陕西建设故事），

打造沉浸式文旅宣传体验，增强文化自信，推动文旅融合。 

16．“文旅＋X”全民创想计划——寻找碑林文旅的 100 种
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可能（4 月—5 月） 

发布“碑林百业基因库”，参与者选择任意坐标，通过“填

空式创作”生成专属文旅公式（例如：碑林博物馆＋元宇宙＝穿

越千年的数字书法之旅）。活动设置三大赛道“产业破壁组（文

旅＋工业、农业、科技等）”“生活美学组（文旅＋城市美学、

汉服、游戏等）”“未来狂想组（文旅＋AI、太空、碳中和等）”

最终全民票选出“文旅首席创新官”，获得碑林文旅大礼包。（建

议联动碑林区中小学校和高校） 

17．少年独立研学综艺真人秀（待定） 

联合爱奇艺等平台打造国内首个全素人出镜的少年独立研

学综艺真人秀《热学少年》，将碑林文旅资源软性植入综艺节目，

通过走访不同景区、研学基地，绘制出游攻略等，全面曝光碑林

文旅知名度。 

18．“丝路长安”国际人文交流活动（待定） 

响应共建“一带一路”倡议十周年新要求，依托碑林区作为

盛唐文化核心承载区的资源优势，以阿倍仲麻吕纪念碑等历史遗

存为纽带，打造中外文明对话新范式。 

19．“百业玩转文旅”特色线路（3 月—12 月） 

围绕“文化寻踪+特色消费”主题发布特色线路，构建“文

化引流—体验留客—消费增值”的文旅生态闭环。 

20．“西安因你而美·我眼中的美丽碑林”短视频征集活动

（4 月） 

为立体展示碑林区高质量发展的新变化、新面貌、新气象、
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新成效，面向社会开展短视频作品征集、评选、展播活动，征集

内容分为碑林“新”动力、最美碑林人、时代新姿、古韵碑林四

大主题，展示中心城区文化底蕴、人文风情、商业活力、创新特

色等，记录与呈现新时代背景下的美丽碑林，用影像方式讲好“碑

林故事”。 

（三）N 场次提振消费活动 

协同相关部门，组织、鼓励各行业协会、各市场主体利用“五

一”、端午、中秋、国庆等重要时节，围绕“文旅赋能·百业共

生”主题，举办丰富多彩的 N 场次提振消费行动。 

三、保障措施 

（一）加强组织领导。区文旅体局作为专班办公室，加强对

提振消费系列行动的调度统筹。各成员单位要充分认清提振消费

行动的重要意义，认真对照工作职责，周密安排部署，科学统筹

协调，确保各项活动顺利推进，安全圆满。区相关部门要动员各

行各业积极参与提振消费系列活动，精心策划企业促销活动，形

成政企合力。 

（二）加强宣传营销。充分利用传统媒体和新兴媒体，采取

线上线下融合推广方式，加大系列提振消费行动宣传力度，及时

发布消费促进活动的内容、参与企业、优惠方式等信息，吸引更

多消费者参与活动，大力营造浓厚促消费氛围，不断引导新消费

需求，挖掘消费增长点，激发城市消费新动能。 

（三）筑牢安全底线。各单位要严格落实属地管理、行业监

管和企业主体责任，突出做好大型活动的安全风险评估和防范工
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作，承办活动的相关单位要充分研判可能存在的风险和隐患，做

实做细预案，扎实开展演练，严格现场管理，加强安全检查，确

保各项活动顺利举办，同时抓好舆情监测，及时妥善处理。 

（四）做好政策资金支持。为确保全年提振消费系列行动顺

利开展，相关部门要齐心协力、团结协作，精心筹划、严密组织，

按照包容慎审原则，优化营商环境，充分发挥市场主体作用，大

力支持各行各业的企业开展促消费和人气营销活动，拓展消费新

空间。 

 

附件：“文旅赋能·百业共生”2025 年碑林区提振消费行动 

方案职责分工 
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附件 

文旅赋能·百业共生 
2025年碑林区提振消费行动方案职责分工 

 

区文旅体局：负责活动总体协调和组织实施； 

公安碑林分局：负责对申办大型展览、活动依法实施安全许

可，并督导活动承办方做好安保工作； 

区委宣传部：负责协调西安日报社、西安广播电视台等媒体

资源，宣传推广促销活动； 

区委网信办：负责指导协调网络宣传和舆情监测、应急处置

工作； 

区教育局：积极动员各中小学校参与消费新生态对接大会，

配合做好相关活动； 

区城管执法局：负责指导帮助、协调审批大型室外促销活动，

支持商业体利用门前广场开展户外促销活动； 

区商务局：负责推进文旅商融合，协调辖区内商业综合体定

向为城墙游客提供优惠措施（消费券、满减券等），组织、动员

餐饮单位、老字号开展“寻味长安·遇见碑林”等活动； 

区市场监管局：负责对企业促销活动的商品质量、食品安全

进行监管； 

碑林科技产业管理办公室：负责组织辖区内文创企业提供文

创优惠券、文创奖品等； 

区总工会、区科工局、区民政局、区住建局、区卫健局、区
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特色街区中心、街道办事处：结合职能领域，组织各行各业围绕

“文旅赋能·百业共生”开展丰富多彩的提振消费行动，邀请各

行业代表担任“文旅推荐官”； 

各相关街办：负责落实属地责任，确保活动安全。 

 

 


